
Social Media – Zeitfresser oder Geheimwaffe. 



Zu meiner Person. 

1969  in Bern geboren  

1987 – 1989  kaufm. Lehre 

1996  Umzug ins Rheintal 

1999  Marketingplaner mit eidg. FA 

laufend  Verschiedene Zusatzausbildungen  

 Gestaltung und Text 

seit 2003  bei der NeoVac Gruppe 

Seit 2007  Leiter hauseigene 

 Kommunikationsagentur im 

 Teilpensum (80%) und  

 Teilzeitfamilien-Manager 
 



Herzlich willkommen! 

Die NeoVac Gruppe. 



•  1971, NeoVac AG, Rudolf Lanter senior (sel.) 

•  Sichere Lagerung wassergefährdender Flüssigkeiten 

•  Neo = Neu, Vac = Vacuum 

•  1981 Gründung der NeoVac Wärmemess AG 

•  2016 400 Mitarbeiter 

davon 150 NeoVac AG und 250 NeoVac ATA AG 

•  12 Standorte CH, FL und AUT 

•  Fahrzeugpark 230 Autos 

•  Rund 30’000 Service von Leckanzeigegeräten 

•  Rund 28’000 Liegenschaften mit 1.7 Mio. Messgeräten 

Die NeoVac Gruppe. 



Installation 
HLKS 

Immobilien WVU Fachk. Tank Industrie Privat 
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messung 
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Systeme 

Tanksicherheit 

Anlagenbau 

Umwelttechnik 

Unsere Leistungen und Kunden. 
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Die NeoVac und das Internet. 



Die NeoVac und das Internet. 



Ohne die geht es online nicht: Google AdWords. 

•  12 Kampagnen 

•  43 Anzeigen in deutsch, französisch 

und italienisch 

•  11’500 Klicks 

•  Kosten 7’800.– 



Hallo soziale Medien, die NeoVac ist da! 



Hallo soziale Medien, die NeoVac ist da! 



Die Facts heute. 

500 – 3’700 erreichte Personen  



So wirkt sich das Geld auf die sozialen Medien aus. 

5’190 Personen erreicht davon 3’696 bezahlt, für CHF 90.–. 
Likes fast ausschliesslich von uns unbekannten Personen  



So wirkt sich das Geld auf die sozialen Medien aus. 

YouTube 
7‘500 Aufrufe für CHF 200.– 
Ø Wiedergabezeit 52 Sekunden 
Läuft jetzt seit 2 Wochen 

Facebook 
11’661 erreichte Personen davon 4’600 bezahlt, 
für CHF 100.– (in D-CH), Laufzeit 2 Wochen 
28 Likes und 22 Mal geteilt (viele Unbekannte) 



Social Media, ist das wirklich businessrelevant für uns? 



Unsere grösste Zielgruppe: Die Mitarbeiter. 



Soziale Medien, Digitalisierung und die NeoVac:  
Ein Ausblick. 



Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit! 


